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Norim?

Konversijy iskart
(pardavimuy)
Top-of-mind
pozicijos

Geros reputacijos

Labas, maciau teikiat
skaitmeninés rinkodaros
paslaugas. leSkom
pagalbos su nauju produktu,
norédami pasiekti Siuos
tikslus: +46% pardavimuy,
+30% atvedimy j svetaing,
+20% zinuéiy paskyroms,
+2.5% CTR, #1 prekinis
Zenklas kategorijoje, ne
trumpesné nei 0:00:45
sesija GA su ne didesniu
nei 40% bounce rate.
Lauksim pasitlymo!

Hello! Adit labai uz Zinute,
puiku, kimbam j darbus! Kg
Siai dienai jau turit
pasiruodg?

Kaip tai kg turim pasiruoSe?
Taigi turim produkta, negi
reik kazko daugiau?

Turim?

e Produkta
e leos i ki



Noriu parduoti, bet
_gal tingiu planuoti?

Arteja karstasis

sezonas.

+ Vartotojas dabar labai
atsargus - karo, infliacijos ir

| postpandemijos laikotarpiu

planuojasi IS anksto.

Strateginis mastymas:

o Visi norime efektyviai dirbti ir
] uzdirbti, bet daug ka darome
] ad hoc - ¢ia ir dabar, i

Dzin, kaip bus
| taip bus.

Kaltas

Nepamatuotai, neplanuotai.

\ | marketingas! INerciljos.
|
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Ok, Dariau, viskas patinka,
bet tai..
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Kaip suformuoti tikslg?

- Realus priemonems
- |vertinamos rizikos
- |vertinama rinkos busena

- Rezultatai skaitine iSraiska

- Rezultatus galima keisti apimtimi (scaling)

- Galime sieti su pardavimy procesu ir kita
statistika (pvz. Google Analytics)

- Skaitmeniné rinkodara tampa dalis
priemoniy visumoje




2 Kokie galety buti

oo oo oo oo

____________________________

Komunikacija
(Daily)

____________________________

Sooocoooooo

Turinio KPI
(skaiciais)

N |sitraukimas
71N Engagement rate (%)

alz Kiek pamate?
/i~Reach and Frequency

NT tikslai?

Reklamos KPI
0/ Kiek atsimine?
75 Ad Recall Lift (%)

Kiek atejo?

\0
Zi% Landing Page Views

/
oo
A

\!/ Kiek dave kontaktus?
b Leads / Sales



2 Kokie galety buti NT tikslai?

()

____________________________

Email marketing Turinio KPI Kampanijos KPI
Click Rate
-‘:’f- nuorodoms / -\-!.’- Open Rate %
” kuponams I
S 74 Click Rate %






~2 SVENTOSIOS
2R VARTAI

Liko vos 5 laisvi butai!



NEPRIEKAISTINGALI:
Pirkimo kelias




Visi keliai veda | Rom3

Social media
reklamos ir jrasai

Pardavejai ir — e . e
Musy svetaine, viesos

partnerystés paskyros
Musy gera reputacija, PR, televizija, radijas,
pranesimai ir pan. Google ir kt.

w

SVETAINE




Bet jeigu saitas atrodo taip..

PAGRINDINIS
APIE CENTRA
KONTAKTAI
ARCHYVAS
NUORODOS

ELEKTRONINE
PREKYBA

KELEIVIY TEISES
VERTA ZINOTI

NE|GALIESIEMS

VARTOTOJU TEISIU GYNIMO (

ENTRAS

JEIGU PASTEBEJOTE, KAD YRA APGAUDINEJAMI VARTOTOJAI, PRANESKITE MUM

Mobility Pamphlet (angly kalba)

This pamphlet contains the recommendations emerged from
the consultation process started in 2013 as activity of the EU
project "Mobility, a paradigm of European

citizenship” Plagiau

Apklausa: Kelioné Europoje - UZ saugesnj ir darny
mobiluma

.-vietiame dalyvauti apklausoje "Kelioné Europoje - UZ
saugesnj ir darny mobiluma".

Apklausos forma galite rasti adresu
hitp://www.activecitizenship.net/quiz/2013/form/new.php?lingua=It Plagiau

Apklausa, keliaujantiems traukiniais, autobusais,
lektuvais

PraSome dalyvauti Vartotojy teisiy gynimo centro paruostoje
apklausoje keliaujantiems traukiniais, autobusais, lektuvais.

Atsisiyskite kausimyna , jj uZpildykite ir atsiyskite el. paStu
mmereckas@gmail.com. Dékojame. Platiau

Keleiviy teisés. Sia vasarg keliaudami suZinokite savo
teises pasitelke nauja iSmaniojo telefono programéle.
Oro uostuose jstrige arba dingusio bagaZo laukiantys
keleiviai jau gali iSkart pasitikrinti savo teises naudodamiesi
iSmaniojo telefono programéle. Plagiau

Kas yra E?

Elektroniné prekyba
(plagiau)

Error message...

Error 404 - Page Not Found



% Visa komunikacija - kaip piltuvélis

Apie mus iSgirdo vieng karta
KPI #1

Pamate atsiliepima arba video
KPI #2
Pamatée konkrety pasiulyma
KPI #3




e

X Kuryblne te C/tus/l\/lcCann Vilnius




% Karybiné zinuté - Citus/McCann Vilnius

O

KARALIAUCIAUS

SLENIS

108 000 €

* |sigijus kilimélj - kotedZas dovany.

Dury kilimelis
su adresu
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& Kurybiné zinuteé ir jos atmainos

turning that one good blog into several social
posts, a newsletter, and a podcast episode like

noNfir¢

N N

Yo Vg Ve Yo Yo Yo Yo Yog
lwnmiatuiunuiqi@
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W Visa komunikacija - NT

Bendras projekto / vystytojo pazadas / portfolio
Reach / Traffic

Atskiri projekto privalumai

Karuselé / Engagement / Traffic

Konkretus butas / sklypas
Traffic
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& Piltuvélyje turime buti konkretus

Traffic / Srautas
Interesai
Demografiniai rodikliai
Lookalike auditorijos (1-3%)

REMARKETINGAS
Traffic / Srautas
Svetainés lankytojai
KonkrecCiy puslapiy lankytojai
FB/IG auditorija

REMARKETINGAS 2
Conversions / Pardavimas
Segmentuojame Siltg auditorija
Skatinam atlikti galutinj veiksma




TN P

> Kiekvienam etapui - savi KPI

Awareness > Impressions, + 2.000.000 Reach
: : . Engagement, +1.0% Engagement
Consideration } EL____________________R?_'E_e__/_l_?_e_(_g ____________________
Conversion } Lead Gen, CPL



B3 Kaip matuoti?

Reach Impressions
Campaign (Orgnic + (Organic + Post Cost Per Post
goal Paid) Paid) Engagement | Engagement | Comments Post Saves
Engagement 3276 4232 72 0.17 - )

Organic 776 939 59 - - 1 10.00
Engagement 2714 3577 73 0.16 1 3 10.00
Engagement 7181 10 610 281 0.10 - - 22.64
Engagement 3087 3958 174 0.1 1 E 13.17
Engagement 9717 13 301 368 0.07 1 1 22.64
Engagement 18300 23908 39 0.01 - 2 22.62
Engagement 6568 6734 77 0.01 1 1 10.00

51619 67 259 1143 0.08 4 13 121.07

Uz 120 eury menesiui -

67k impresijy




B3 Kaip matuoti?

Reach Impressic Frequenc Result Ty| Results Post enga Post reac Post comi Post shar Cost per 1t Amount s Landing p Link click: Cost p

118059 20088 1.11 _ Landing p 270.00 306.00 7.00 200 013 3500 27000 29500 0.13
116508 19316 1.17  Llandingp327.00 369.00 5.00 400 011 3500 327.00 359.00 0.11 2
115421 19822 1.29  Llandingp216.00 24500 6.00 016 3500 21600 23500 0.16 2
113588 15782 1.16  Llandingp234.00 269.00 6.00 100 015 3500 23400 259.00 015 2
118008 20627 1.15  Landingp318.00 348.00 6.00 100 011 3500 31800 33600 011 2
117812 19748 1.11  Llandingp338.00 377.00 10.00 100 010 3500 33800 36500 010 2
112836 15155 1.18  Landingp231.00 260.00 5.00 015 3500 231.00 25400 0.15 2
114252 18456 1.29  Llandingp331.00 366.00 5.00 011 3500 331.00 36000 0.11 2
118416 23337 1.27  Llandingp428.00 476.00 1000 1.00  3.00 008 3500 42800 45800 008 2
115637 17377 111  Llandingp306.00 360.00 9.00  2.00 011 3500 306.00 347.00 0.11 2
114852 17354 1.17  Llandingp 258.00 306.00 9.00 400 013 3257 25800 292.00 0.13 2
113720 16995 1.24  Landingp241.00 275.00 1.00 013 3238 241.00 273.00 0.13 2
124494 24494 1.00  Reach  24494.00 13.00  3.00 061  15.00 2
123213 23213  1.00  Reach  23213.00 1000  2.00 065  15.00

124754 24754 1.00  Reach  24754.00 9.00  3.00 SRR UZ 13 centy atvedima
124136 24136 1.00  Reach  24136.00 20.00  5.00 0.62  15.00 pardavimas uz 30k
123824 24020 1.01  Reach  23824.00 1000  4.00 063  15.00 eury

121612 21749 101  Reach  21612.00 7.00  1.00 069  15.00

125693 25693 1.00  Reach  25693.00 19.00  6.00 058 1499 200 300 750 2

1117215 392116 3.345271 4045 103 3 16 519.94 3500 3836 0.148554. 2




NEPRIEKAISTINGALI:
Planavimas
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Preliminarus
ketvircio tinklelis
(10/mo.)

Portretai:
EB/B2B

Sékmeés istorija:
B2B

Paslaugos:
B2B

Ekspertiskumas:
EB/B2B

Inovatyvumas:
EB/B2B



2 Metinis reklamos planas

Bendras mety fiktyvus reklamos biudzetas
- 10 400%€, atsizvelgiant | sezonisSkuma
pamenesiui.

Daily turinys:

- Facebook (10 turinio vienety)
- Instagram (8 turinio vienetai)

+ 500-1k ad Budget

Salia kasdienio turinio matomumo | metus
planuojamos papildomos kampanijos:

- Brand Awareness;
- Employer Branding.

+2-4k ad Budget

“ VASARIS KOVAS BALANDIS

Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys:

800€ 1000€ 1000€ 1000€
Kampanija: Kampanija: Kampanija:
2400€ 1000€ 2400€

Bendras Zinomumas/Paslaugos
I -
W BIRZELIS LIEPA RUGPIJUTIS

Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys:
1000€ 600€ 600€ 600€
Kampanija:

1000€

Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys: Daily turinys:
1000€ 1000€ 1000€ 800€
Kampanija: Kampanija: Kampanija:

2400€ 1000€ 1000€

Employer Branding



Menesio

Timeline
B2B

Portretai:
Darbuotojo
portretas

12

Portretai:

Vadovo

portretas

19

26

Paslaugos:
Detalizavimas

1
6 7
Sékmes
Istorija:

Naujos
klientas

13 14
Paslaugos
Detalizavimas
2

20 21

Ekspertiskumas:

Daily tools used

by our team

27 28
Ekspertiskumas:
Building
projects from
scratch

A

8

Ekspertiskumas:
Kaip geriname

procesus

15

22
Inovatyvumas:
Human errors
- avoiding the
impossible

v

29

|
|
16
23
:
Inovatyvumas:

Five ways we get

head in

development




Tinklelio prototipas

KAD JOG

ILGIAU
ISSAUGOTY
GERASIAS |
SAVO SAVYBES

KAD RIDIKAI
SALDYTUVE
NESUDZIOTY

€ barbora.lt

BARBORA.LT

Grogery Store

WWW.BARBORA.LT - sumanus ir patogus bidas pirkti maisto
prekes, prie kurio LENGVA |PRASTI!

See Translation

www.barbora.lt/

0zo g. 25, Vilnius, Lithuania

Followed by austejaa, nulaplasticfree and 5 others

Follow Message Contact

$» & @@ @ &

Bendruomené Maisto ruosa Lengva buitis  Apie mus Tvarumas ¥ pi

KAD JOGURTAS KAD RIDIKAI
ILGIAU \ W - SALDYTUVE

ISSAUGOTY
GERASIAS {
SAVO SAVYBES

NESUDZIOTY
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Formatai

Facebook ir
LinkedIn Feed

o + Reklamos
flin

Visos

Instagram ir latformos Instagram
Facebook P X
feed + Story
Feed
BEOH T G




4 2 svarbus dalykai, kuriy reikes

Empatija.
Ko Siuo metu nori jusy auditorijos narys?
Su kokiomis problemomis susiduria?

ISskirtinumas.
Bukite j[domesni uz kitus ir jasy reklama
pastebés, o rezultatai - atpigs.







Yra jdomiy sprendimy, tokiy kaip 360 laipsniy
nuotrauka Facebook’e, kas yra retai randama
panasiy konkurenty socialiniy tiksly paskyrose
Konkurento paskyra turi savo mascot’s - ilgaja
kate, kuri didina pastebimuma

Sunys, vaikai - banalUs, tagiau veiksmingi
pritraukiant ziGrovus

Daug kokybisko turinio, todél konkurencija -
didelé

Sekamos aktualijos bei socialinés atsakomybés
temos

Visi konkurentai savo Facebook puslapiuose
turi chat bot'us

Minusai

Daugumoje paskyry vyrauja saltas,
neorganiskas turinys

Kai kur jauCiamas per didelis brand
awareness brukimas

Padriki postai, ne visur vyvkdomos nuoseklios
kompanijos

Tam tikri konkurentai naudoja pasyvy tonga,
krepiasi ‘Tu’ ir raso mazai jtraukiancius copy
NeiSnaudojamos influenceriy, Zinomy Zmoniy
galimybés



NEPRIEKAISTINGALI:
Reklamos testavimas
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A / B Test - Tiesiog kita auditorija
V/M -18-42 LT

e Placiausia jmanoma auditorija (be Interests)

V/M - 30-62 LT

7 e Placiausia Jmanoma auditorija (su Interests)

Cia galime déti daugiau biudZeto, scale’inti :)




1 etapas

15%

A

2 etapas

15%

Lookalike
auditorija T

Lookalike
auditorija 2

Auditorija 3

Auditorija 4

Gera auditorija #1

Gera auditorija #2

Bloga auditorija #3

Bloga auditorija
#4

Vizualas #1

Vizualas #2

Vizualas #3

Vizualas #1

Vizualas #2

Vizualas #3

Geras vizualas #1

Geras vizualas #2

Blogas vizualas #3

Geras vizualas #1

Blogas vizualas #2

Blogas vizualas #3

3 etapas

70%

Gera auditorija #1

Geras vizualas #1

Geras vizualas #2

Gera auditorija #2

Geras vizualas #1







i Tik pries startg jsidiekite..

Facebook
Pixel

LeidzZia susieti apsilankymus ir
veiksmus jusy puslapyje su Facebook
CINEInER

Galésite rodyti reklama zmonéms, kurie
jau lankeési jusy puslapyje ar rasti | juos
panasiy zmoniy.

Google
Analytics (GA)

Google Analytics fiksuoja lankytojy kiek|,
ju kilme, leidzia ir itin iSsamiai suprasti
tai, kaip jusy puslapyje sie lankytojai
elgiasi.



11 ..ir naudokite UTM nuorodas

https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/

Naudodami UTM parametrus Google Analytics galésite aiskiai matyti
reklaminio srauto kilme ir jj vertinti pagal kampanijg ar pavienes reklamas.

Galésite lengvai jsivertinti kaip puslapyje elgiasi reklamos atvesti Zzmoneés.

Matavimui Gal daug laiko praleidzia viename puslapyje, o gal iSeina po keliy sekundziy.

Filtravi . Jei UTM parametrus naudosite daznai jie padés jums filtruoti srauta
I ViU ateinant] is mokamuy ir nemokamuy jrasy, naujienlaiskio, spaudos ar kitur.




NEPRIEKAISTINGALI:
Kur turetumete buti?




815 000+ 2 041100+ 600 100+

1710 OO0+

@ )
) @©




Reklama Daily turinys Extra turinys

&

PR - straipsniai Svetaine Google reklama

+
#\\l I ;

%¥»

Naujienlaiskiai Partnerystes




2 Reklamos galimybes

Google Ads

Esame pasieke rezultata
nuo 300 eur / ménesiui

Adaptive - priziGrime
raktazodzius, stebime
rezultatus ir seskame Google
Analytics.

Facebook / Instagram

Esame pasieke rezultata
nuo 400-500 eur / ménesiui

Uzauginame TOFU, tada
retargetiname, vedame link
konversijos.

Instagram placement tinklas -
VOS VOS brangesnis, Facebook
feed - pigiausia.

Linkedln

Esame pasieke rezultata
nuo 1000 eur / ménesiui LT

6 menesiy brand awareness
etapas

Tik tada - Traffic/Leads
reklamos

llgesnio jsitraukimo B2B
klientams




& Pusmecdio reklamos rezultatai

550k+ S5kk+ 65k+

Pasiekeme Reklama Sulaukéme
unikaliy parodéme tiek paspaudimy
vartotojy karty
400+ 190+ *0,11€
Facebook Google uzfiksuoti Vidutine
uzfiksuoti kontaktai (x41€ ) paspaudimo

kontaktai (x17,3€ ) kaina









Aciu, susisiekiam, jei jdomu :)




